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La mostra del cinema. In Veneto il «metadistretto» dell'innovazione stringe alleanze internazionali

Digitale, inizia lo spettacolo

Grazie alla tecnologia il pubblico potra interagire con gli attori

Claudio Pasqualetto
VENEZIA. Dal nostro inviato

+ L'iniziativa Digitalexpo - tre
giorni di confronti al massimo li-
vello mondiale sul digitale appli-
cato a suoni ed immagini, fino al 4
settembre - si perde nella marea
della Mostra del cinema di Vene-
zia. Ma proprio all’altro capo del-
la citta, nella vecchia zona indu-
striale di Marghera diventata un

polo di eccellenza per innovazio-,

ne,ricercaetecnologia,l'Ttaliasta
cercando di conquistare un posto
al sole nello scenario globale in
materia di digitale. Il merito va al
"metadistretto” digitalmediale
del Veneto, creato nell'ambito
del parco scientifico Vega e che
in poco pili di un anno ha messo

assieme 800 fra aziende ed enti
(Fondazione La Biennale compre-
sa), tutte le Universita venete e le
Confindustrie locali.

«Sia chiaro che non ci interes-
sa un contenitore vuoto giusto
per fare bella figura - premette
Massimo Colomban, presidente
del metadistretto - quello che ab-
biamo creato & un cluster che ha
due obiettivi fondamentali: dare
unadimensione che siacompetiti-
vaalivello mondiale ad un setto-
re esteso ma polverizzato e gene-
rare unadeguato appeal pergliin-
vestitoristranieri». Obiettivi pra-
ticamente gi raggiunti se si pen-
sa che i partner operativi vanno
da Google al meglio delle impre-
se della Silicon Valley e che la
massa delle iniziative in cantiere
ha cominciato a lasciare il segno
suimercati.

1l cinema ¢ forse il fiore all'oc-
chiello: sicuramente le sofisticate
tecnologie del nuovo Palazzo che
sara pronto al Lido per la Mostra
del 2011 avranno cuore e cervello
madein Veneziagrazie alle azien-

de del metadistretto. Ma nessuno
si nasconde che il "vecchio cine-
ma" fatto di pellicole e sale di pro-
iezione & destinato adiventare co-
sa da amatori. «Come & gia avve-
nuto per la musica - anticipa Co-
lomban - anche il cinema & desti-
nato a passare in gran parte sul
web e le nostre aziende stanno la-
vorando sulle frontiere pili avan-
zate, dalla possibilita di scaricare
in tempi brevissimi interi film al-
letante opzioni che offre il senso-
ring, cioé lapossibilita diinteragi-
re con la macchina di proiezione
toccando lo schermox.

11 tutto con soluzioni invidiate
a livello mondiale, come quelle
che escono da H-Farm, l'officina
creativa allestita da Riccardo Do-
nadon, gia protagonoista in altra
stagione del boom di E-Tree.
«Ma parlare solo di cinema, an-
che se di attualita, € sicuramente
riduttivo-sottolinea Colomban -
il digitalmediale oggi fa parte del-
lanostra vita quotidiana un po’ in
tutti i settori, tuttavia a fronte di
un'export mondiale medio di digi-

talmediale del 10,6% I'Italia si fer-
maad un modesto 3,4%. Facile ca-
pire l'importanza di recuperare
in fretta questo gap».

Giusto per citare qualcosa frai
progetti realizzati e quelli in can-
tiere, nel metadistretto veneto si
lavora all'archiviazione digital-
mediale, all'interazione fra sog-
getti digitali, al virtual learnig, ai
digital business models, alla inte-
ractive vision. :

Si lavora favorendo sinergie
frale aziende ma anche con incu-
batori per lo sviluppo di spin off
produttivi. Giovedi prossimo sca-
deil termine dipresentazione per
il progetto di Mind the Bridge,
competizione internazionale per
progetti di business tech. I busi-
ness plan migliori verranno pre-
sentatiad un gruppo dipotenziali
investitori internazionali il 10 ot-
tobre prossimo e tra i partner
dell'iniziativa cisono Google, il Si-
licon valley executive council ed
il programma Partnership for
Growt promosso dall’ambasciato-
re Usa Ronald Spogli.
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